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MEDIAAJANLAT

Ml AZ ANYAPARA.HU

Az oldal 4 éve jott létre a 35-50 éves varosi, AB statusza nék szamara, akik anyaként 8-19 év
kozotti gyerekkel élnek. Ez a korszak mindkét fél szamara kihivas, hiszen a ,negyvenes n8” pont
ugyanannyi paraval kiizd, mint a kamasz. Az Anyapara célja az, hogy elhiggyiik: ez a korszak kell$

oniréniaval és onkritikdval sokkal konnyebben kezelhetd, mint gondolnank.

HANYAN OLVASSAK AZ ANYAPARA.HU-t
« Napi egyedi latogatd: 1000 {6 (forrds: Google Analytics, 2019. 1-4 hé dtlaga)
o Facebook kozosség: 11.000 like (organikusan épiilt)

 Egy Facebook poszt atlagos elérése: 6.000 {8 (forrds: Facebook Insight, 2019. 1-4 hé dtlag)
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PODCAST CSATORNA
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AKTiV KOZOSSEG
o Instagram: 2018. decemberében indult, jelenleg 500 kovetd, organikus kozosségépités.
o Podcast csatorna: 2018 januarjaban indult, jelenleg 2500 let6ltés volt.

« Youtube csatorna: 2019 tavaszan indult.
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MIERT AZ ANYAPARA.HU
Valédi kdzisség:
» Mivel a blog kovet6i tabora organikusan béviilt, az olvasok valdban szeretik az irdsainkat,
podcastjainkat. Ezeket a visszajelzésekbdl (kommentszam, megosztasok, olvasoi levél) is tudjuk.
Hiteles tartalom
o A visszajelzések alapjan az olvaséink hétkoznapijait valoban segitik a tartalmaink.
Innovativ és kreativ csapat
o Kovetjiik a tartalomel6dllitasi trendeket, jelen vagyunk nem csak a Facebookon,

hanem az Instagramon is és Youtube-on is elérhet6ek lesziink nyartdl.

Podcastokat készitiink, amelyek egyre népszertibbek itthon is.

MILYEN PLUSZT TUD NYUJTANI AZ ANYAPARA.HU EGY KAMPANY SORAN

Kreativ Gtletek: a nativ hirdetések tartalmat el6zetesen egy kreativ workshopon készitjiik el
a szerkesztOség tagjaival a megbizo inputjai alapjan.

Nativ hirdetések el6nye: az Anyapara.hu csapata altal megirt szponzoralt cikkeket az olvasok
egyaltalan nem tekintik tolakodoénak vagy eréltetettnek, hiszen mi készitjiik, ahogy a tobbi
tartalmat, ugyanolyan hiteles, mint a tobbi tartalmunk.

Tobb platformon is jelen vagyunk: Facebook, Instagram és Podcast csatorna.

Win-win helyzet: az Anyapara sajat markajat épiti, ezért fontos szamunkra a jovébeni
egylittmikodés. Eppen ezért kifejezetten motivaltak vagyunk arra, hogy a szponzoralt

tartalom sikeres legyen.
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EGYUTTMUKODESI LEHETOSEGEK
Szponzoralt cikk:
o Hirdetdi brief alapjan Anyapara.hu csapata javasol cikktémakat, melyeket a Hirdetd jova-
hagyasa utan mi irjuk meg. Természetesen a végso cikket is teljes egészében jovahagyatjuk.
o A cikkben 2 link a hirdet6 oldaléra vezet
o A cikk mellett megjelend banner a hirdeté bannere
o A cikket posztoljuk a Facebookon
o A cikket storyként posztoljuk az Instagramon

C sy .. B FELNONI AZ
2018. OKTOBER. 25.18 ORA l ‘NTE RNETTEL,
—o -

MEGKOZELITES AZ INTERNET HASZNALATAROL. KIS

Szponzoralt cikksorozat:
o Hirdet6i brief alapjan Anyapara.hu csapata javasol cikktémakat, melyeket a Hirdet jova-
hagyasa utan mi irjuk meg. Természetesen a végsé cikkeket is teljes egészében jovahagyatjuk.
o Cikkek szama: 3
o Cikkenként 2 link a hirdet6 oldalara vezet
» Minden cikket posztolunk a Facebookon

» Minden cikkrél story-t posztolunk az Instagramon

METOO

2017. 1355,

Tesztcikk:

o Hirdetd kérésére kiprobalunk egy terméket vagy szolgaltatast, amir6l cikket irunk.

Anyapara.hu szponzoracio:

o Az Anyapara.hu 3 kivélasztott banner helyén a hirdetd bannerei jelennek meg 2 hétig

Podcast csatornaban megjelenés:

« Kivalasztott témarol 35 perces beszélgetés. (( ' ' ’

Rendezvények szponzoracioja:

» Molin6 vagy szérdlap kihelyezése az Anyapara rendezvényén

2018. APRILIS. 13. 18 GRA

Jurinysuterene Kavezs,
Budapest I iy 1.
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REFERENCIAK, KORABBI ES JELENLEGI HIRDETOI EGYUTTMUKODESEK

Tchibo family projekt

o Az egyiittmikodés keretében a www.tchibofamily.hu oldal bloggereként fél éven at az anyasagrol,
azon belill is a kamaszokkal vald egyiittélésrdl posztoltunk.

o A témakat kozosen alakitottuk ki a megrendel6vel és az tigynokséggel.

MKB 20percegészség projekt
« amelyben a https://mkb20percegeszseg.hu/tipp oldalon fél éven at a negyvenes nék életérdl,
személyes torténeteket posztoltunk. Itt a témakoroket a megrendel6tdl kaptuk és ezeket kellett

perszonalizalni.

A Richter Gedeon Nyrt. szexudlis felvildgositds és az internet projektjében
« egy éven keresztiil rendezvényeken szerveztiink és tartottunk kamaszok sziileinek az internet
veszélyeirdl. Idén a negyvenes ndket érintd kérdések vannak fokuszban (egészség, szexualitas,

valtozas, kihivasok, célok), amelyrdl cikksorozatot irunk és rendezvényeket tartunk.

Az Apenta Plusz kampdnydban

« a tanulas volt a fokuszban, amelyet a mi javaslatunkra emelt be a kommunikacidba a hirdetd.

REFERENCIAK
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KIK VAGYUNK MI
Badbel-Sziics Szilvia, alapité fészerkeszt6, szociologus, kommunikacids szakember

Két kamasz fiu anyukaja, aki tiz év multindl véllalt vezetd poziciot utdn tiz éve

/////

Saldt Luca, tandcsad6 szakpszicholdgus és gyogypedagdgus

eX

Négy gyerek anyukaja, aki latszolag igyekszik lazan venni a teendéket, mégis komoly
parédzas és folyamatos tépel8dés zajlik a lelkében miattuk. [rasai rendhagyé médon vezetik

az olvasét a mindennapokban, mind anyaként, mind negyvenes néként.

Drixler Imola, két kamasz fit anyukaja, aki olvasobol lett allandé szerzénk.

Kiss Ménika, kozgazdasz-szociologus

Két kamasz fit anyukdja. 20 évet meghaladd tékepiaci tapasztalattal rendelkezd, tobb

OO0

eszkozosztalyban jaratos szakember. A Vildggazdasag t6zsdei szerkesztdje és

a https://kissmoni.home.blog oldal szerzéje.

ERDEKLODES
E-mail: anyapara@anyapara.hu
Telefonszdm: Babel-Sziics Szilvia 06 30 456-3426
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